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1 013 personnes sondées (2 320 fin 2009)

un échantillon largement représentatif
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Montant des placements boursiers

< 15 000 
euros; 
12,4%

15 000 à 50 
000 euros; 

25,9%

50 000 à 
100 000 
euros; 
27,4%

100 000 à 
500 000 
euros; 
29,7%

>500 000 
euros.; 4,5%

11,6%

31,3%
61,7%

(54,3%)

Lieu d’habitation

Province; 
73,0%

Etranger; 
2,7%

Agglomératio
n parisienne; 

24,4%

18,4%

Investisseurs actifs
plusieurs fois 

par jour
8%

une fois par 
jour
14%

une fois par 
semaine

29%

une fois par 
mois
24%

moins d'une 
fois par mois

21%

nsp
4%

Tranche d’âge

32,4%

34,8%

18,7%

10,3%

3,9%

plus de 65 ans

de 56 à 65 ans

de 46 à 55 ans

de 36 à 45 ans

moins de 35 ans
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La sortie de crise a bénéficié aux valeurs 

moyennes
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32,90%

41,60%

17,70%

6,30%

1,60%

27,15%

42,65%

20,34%

7,50%

2,37%

Moins de 10 % Entre 10 et 30 
%

Entre 30 % et 
50 %

Entre 50 % et 
70 %

Plus

oct-09 févr-11

quasi stable
54%

augmenté
33%

fortement 
augmenté

4%

baissé
7%

fortement 
baissé

2%

Evolution part VM depuis 1 an

Comparaison part VM oct-09 / fév-11

58,4%

32,4%

9,2%

52,4%

36,2%

11,4%

Moins de 5 Entre 5 et 10 Plus de 10

oct-09 févr-11

Comparaison Nb lignes VM oct-09 / fév-11



Léger mouvement vers des plus petites 

capitalisations
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23,2%

67,7%

9,1%

26,1%

65,5%

8,4%

Inférieur à 100 millions d’euros De 101 à 500 millions d’euros De 501 millions à un milliard 
d’euros

oct-09 févr-11

Evolution chiffre d’affaires VM oct-09 / fév-11



Retour aux fondamentaux : les critères 

portent plus sur les éléments intrinsèques
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22,1%

16,7%

45,7%

2,9%

12,7%

28,3%

19,8%

33,6%

7,1%

11,2%

Les éléments 
financiers

La stratégie Le secteur 
d’activité

La personnalité du 
dirigeant

L’analyse 
graphique

oct-09 févr-11

Evolution critères de sélection VM oct-09 / fév-11
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Les plus jeunes gardent une légère 

préférence pour les valeurs moyennes

33,0% 41,6% 17,7% 6,2% 1,4%
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Part des VM selon l’àge en oct-09

(Part des VM tous âges)

33,9%

43,1%

16,5%

5,1%
1,4%

31,0%

38,2%

20,5%

8,9%

1,5%

0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

35,0%

40,0%

45,0%

50,0%

Moins de 10 
%

Entre 10 et 
30 %

Entre 30 % et 
50 %

Entre 50 % et 
70 %

Plus

+ 55 ans - 55 ans

27,9%

44,4%

17,9%

7,1%

2,6%

25,6%

38,9%

25,3%

8,4%

1,8%

moins de 10% entre 10 et 
30%

entre 30 et 
50%

entre 50 et 
70%

plus de 70%

+ 55 ans - 55 ans

Part des VM selon l’àge en fév-11

27,2% 42,6% 20,4% 7,5% 2,4%

(Part des VM tous âges)



Les plus âgés sont plus difficiles à contenter 

(ou ont de moins bonnes performances)
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32,4%

48,8%

16,2%

2,6%

44,0%
40,4%

11,7%

3,9%

bonne moyenne pas bonne ne sait pas

+ 55 ans - 55 ans

Performance perçue selon l’àge en fév-11



Mais sont pourtant relativement satisfaits de 

la communication
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51,0%

36,6%

12,4%

49,7%

37,0%

13,3%

oui non ne sait pas

+ 55 ans - 55 ans

45,3% 46,2%

8,5%

43,7% 44,3%

12,0%

oui non ne sait pas

+ 55 ans - 55 ans

D’un point de vue qualitatif

Satisfaction selon l’àge en fév-11

Ou selon la facilité d’accès à l’information

Facilité d’accès à l’information selon l’àge en fév-11



La stratégie d’investissement évolue

37,9%

19,0%

13,6%

29,5%

35,1%

24,9%

19,2%
20,8%

Pour le diversifier Pour spéculer Pour investir sur le 
long terme

Pour profiter de 
sociétés réputées 
dans leur métier

+ 55 ans - 55 ans

Choix des VM selon la tranche d’âge
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45,5%

18,2%
15,9%

20,4%

38,7%

22,5%

19,1% 19,6%

pour le diversifier pour spéculer pour investir sur le 
long terme

pour améliorer le 
rendement

+ 55 ans - 55 ans

Oct-09 Fév-11



Le critère de liquidité compte plus pour les 

plus jeunes
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15,6%

34,0%

18,7%

5,0%

26,8%

18,7%

25,9%

22,3%

11,4%

21,7%

moins de 1 000 
titres par jour

1000 à 5 000 titres 
par jour

5 000 à 10 000 
titres par jour

plus de 10 000 
titres par jour

ne sait pas

+ 55 ans - 55 ans

Niveau de liquidité nécessaire selon l’àge en fév-11



Les plus âgés sont plus actifs en Bourse
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7,6%

15,0%

30,6%

23,2%

19,7%

3,8%

8,7%

12,7%

24,4%

27,1%

22,9%

4,2%

0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

35,0%

plusieurs fois par 
jour

une fois par jour une fois par 
semaine

une fois par mois moins d’une fois 
par mois

ne sait pas

+ 55 ans - 55 ans

Fréquence d’intervention selon l’àge en fév-11
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Les plus averses aux VM sont les plus petits 

portefeuilles (2009) : à moduler

Part des VM selon la taille du portefeuille
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0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

moins de 10% entre 10 et 30% entre 30 et 50% entre 50 et 70% plus de 70%

moins de 15.000 euros de 15.000 à 50.000 euros de 50.000 à 100.000 euros de 100.000 à 500.000 euros plus de 500.000 euros



Nette divergence sur les critères analyse 

graphique et personnalité du dirigeant
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0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

35,0%

40,0%

les éléments financiers la stratégie le secteur d’activité la personnalité du dirigeant l’analyste graphique

moins de 15.000 euros de 15.000 à 50.000 euros de 50.000 à 100.000 euros de 100.000 à 500.000 euros plus de 500.000 euros

Critères d’investissement VM selon la taille du portefeuille



La préférence du long-terme pour les + 

gros portefeuilles est confirmée

Durée d’investissement en VM selon la taille du portefeuille
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0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

70,0%

quelques jours quelques semaines quelques mois pour plusieurs années

moins de 15.000 euros de 15.000 à 50.000 euros de 50.000 à 100.000 euros de 100.000 à 500.000 euros plus de 500.000 euros



Vision plus positive mais également plus 

critique pour les gros portefeuilles

19

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

70,0%

elles font l’objet d’une 
communication plus 

fiable

il est plus facile de les 
analyser

ce sont des sociétés 
familiales

les dirigeants sont 
davantage impliqués

on y trouve des 
leaders mondiaux

leur dynamique 
commerciale est plus 

grande

moins de 15.000 euros de 15.000 à 50.000 euros de 50.000 à 100.000 euros de 100.000 à 500.000 euros plus de 500.000 euros

Appétit pour les VM selon la taille du portefeuille



Net écarts de performance selon la taille 

du portefeuille

20

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

bonne moyenne pas bonne ne sait pas

moins de 15.000 euros de 15.000 à 50.000 euros de 50.000 à 100.000 euros de 100.000 à 500.000 euros plus de 500.000 euros

Performance perçue sur les VM selon la taille du portefeuille



La liquidité détermine le profil de vos 

actionnaires
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0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

35,0%

40,0%

45,0%

moins de 1 000 titres par jour 1000 à 5 000 titres par jour 5 000 à 10 000 titres par jour plus de 10 000 titres par jour ne sait pas

moins de 15.000 euros de 15.000 à 50.000 euros de 50.000 à 100.000 euros de 100.000 à 500.000 euros plus de 500.000 euros

Nombre de titres échangés sur une VM selon la taille du portefeuille
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Facilité d’accès et qualité de l’information 

sont déterminants pour l’investissement
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0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

70,0%

80,0%

oui non ne sait pas

moins de 10% entre 10 et 30% entre 30 et 50% entre 50 et 70% plus de 70%

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

70,0%

oui non ne sait pas

moins de 10% entre 10 et 30% entre 30 et 50% entre 50 et 70% plus de 70%

Facilité d’accès à 
l’information selon la 

proportion de VM

Satisfaction sur 
l’information selon la 

proportion de VM



Quand on s’intéresse aux titres vifs, on aime 

les VM
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0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

35,0%

40,0%

45,0%

50,0%

les valeurs du CAC 40 les petites et 
moyennes valeurs

les sicav et fonds les trackers les turbos et warrants les CFD

moins de 10% entre 10 et 30% entre 30 et 50% entre 50 et 70% plus de 70%

Marchés d’investissement selon la proportion VM
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La satisfaction sur l’information financière 

impacte aussi la fidélité aux VM
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70,7%

26,2%

62,2%

34,9%

stable instable

oui non

Stabilité de la proportion VM selon la satisfaction



La performance est perçue comme liée à 

la qualité de la communication

27

44,3% 45,1%

9,8%

29,8%

45,8%

22,0%

bonne moyenne pas bonne

oui non

Performance VM perçue selon la satisfaction



Niveau d’insatisfaction plus fort sur les 

microcaps

28

22,3%

69,1%

8,6%

28,4%

63,3%

8,3%

inférieur à 100 millions 
d’euros

de 101 à 500 millions 
d’euros

de 501 à 1 milliard d’euros

oui non

Chiffre d’affaires VM selon la satisfaction



L’insatisfaction démarre avec la difficulté 

d’accès à l’information

29

71,9%

22,7%

16,1%

79,4%

facile difficile

oui non

Facilité d’accès à l’information VM selon la satisfaction


